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GUTEN TAG.

DAS ATELIER FUR GESTALTUNG
STELLT SICH VOR.

WIR STEHEN FUR

PROFESSIONALITAT,
KREATIVITAT,

ZUVERLASSIGKEIT
UND ENGAGEMENT.

NATURLICH.




WIR SIND SPEZIALISTEN
IN FOLGENDEN BEREICHEN:

EDITORIAL DESIGN

BRAND DESIGN
VERANSTALTUNGS DESIGN
GRAFIK DESIGN

KONZEPTIONELLE GESTALTUNG

AUF WUNSCH IN EXPERIMENTELLER AUSFUHRUNG.







FACTS

Editorial Design

Im Rahmen des 5. Medipak Systems
Open House beauftragte die Kérber
Medipak Systems GmbH den Relaunch
Ihres Kundenmagazins ,facts"”. Das
gesamte Magazin bekam einen neuen
Look, Schriften, Raster sowie grafische
Elemente wurden neu definiert. Die
erste Ausgabe stand ganz im Zeichen
des Events mit dem Motto: Onwards +
Upwards.

entwickelt in Zusammenarbeit mit

Die Deichgraphen, Hamburg

= mEDH

PAK SYSTEMS

mpoisEAL

[RISTER LINE OP400-PA200.

%]

SRIDEMADER «
RUM IT SOLUTIONS.
Yoot TR SETions




DAR AL
MAREFA

Brand Design

An der Schule ,Dar al Marefa” in Dubai
wird in arabischer und englischer Spra-
che unterrichtet sowie die arabische und
westliche Kulturen vermittelt. Wir ent-
wickelten ein Konzept fir das ,look and
feel” mit dem Ziel, Gemeinsamkeiten
beider Kulturen aufzugreifen. Wir ver-
wendeten Buchstaben, die in beiden
Sprachen existieren, und erganzten
diese durch Begriffe aus dem Kontext
Erziehung. Eine Form aus diesen Buch-
staben veranschaulichte das Zusammen-
spiel dieser Aspekte und war perfekt
flr Animationen z.B. auf der Webseite.
Auch Schuluniformen, -utensilien, Infor-
mationsbroschiren und Qrientierungs-
tafeln waren Bestandteil des Auftrags.

in Zusammenarbeit mit Brash Brands, Dubai

education

0. | the science or art
jwo. | of teaching, giving discipline
) | & development, by means
) | of study and learning




Wegweiser
in der Schule




Punkte der Schrift
wurden gelasert

ATELIER
DELUXE

Editorial Design

atelier delLuxe ist auf Lichtkonzep-
tion spezialisiert. Zu gestalten war eine
Image-Broschiire, welche zum einen
atelier delLuxe in besonderer und person-
licher Weise vorstellt, zum anderen ihre
Passion und Kompetenz vermittelt. Die
Herausforderung war, die Visualisierung Text Covervorne = , v v v

. A ,Eine neue Idee ist ein Licht, welches Dinge beleuchtet, die, ehe das Licht darauf viel,
von Licht, bzw. die Tatsache, dass der
Betrachter mehr Informationen erhalt,
wenn ein Gegenstand oder ein Raum ins
rechte Licht gerlckt wird. Das mehr-
seitige Cover besteht aus einem Zitat,
welches poetisch das Thema Licht be-
schreibt. Die Schrift wurde aus Punkten
entwickelt, die gelasert wurden, so dass
man durch diese hindurch auf das da-
hinter liegenden Bild schaut, welches in
farblichem Kontrast gehalten ist. Dieses
Spiel mit Lichtpunkten veranschaulicht
im Kleinen die Arbeit von atelier delLuxe.

ohne Form fur uns waren.”
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STIMM-
COACH

Brand Design

Flr das Logo der Stimmtrainerin
Dorothee Follmer verwendeten wir
schwingende Linien, die die Buch-
staben formen und auf diese Weis auf
die Schwingungen von Stimme und
Ton verweisen. Zudem entwickelten wir
diverse Unterlagen wie Briefbogen,
Visitenkarte sowie den Webauftritt.
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WELT DER
DUFTE

Fotocollage

Bildkonzept und Collage zum Thema
,Welt der DUfte"” im Magazin Fur Sie.

entstanden mit und fur die Agentur 8611, Hamburg







CAREER
CENTER

Brand Design

Das Career Center der Hochschule fir
Musik und Theater in Hamburg wurde von
uns neu eingekleidet: Diverse Flyer fir
Seminare und allgemeine Informationen
sowie Plakate sollten sich neben all den
Aushangen und Zetteln am schwarzen
Brett behaupten — sprich: auffallen und
wieder erkannt werden. Das entwick-
elte System ist farbenfroh, dynamisch
und wird bestimmt von "Klanglinien". Das
Gestaltungskonzept bietet bei groBer
Wandelbarkeit in Farbe und Elementen
einen starken Wiedererkennungswert.




WOFUR STEHT
EUER PROJEKT? WAS MACHT

Fiir Mut, fiir das Neue, und Liebe fiir EUER PROJEKT
das Alte. Es steht fir die Anerkennung BESONDERS?

und Wertschatzung ven Fremdheit,
fur das Begriiien unserer Verschi
denheiten. Es ist eine Ermutigung,
scheinbar unpassende Protagonisten,

wie das Saxophon und die Barock- Konzert und Theater zusammen

musik zusammenzubringen und aus und riickt die Musik in einen neuen,

ihrer spannungsgeladenen Beziehung geselischaftiich relevanten Kontext.

eine Synergie zu bilden.

ENTWICKELN, ERPROBEN, PROFESSIONALISIEREN
STUDIERENDE UND ALUMNI STELLEN SICH VOR

WAS WAREN

DIE GROSSTEN

HERAUS-

FORDERUNGEN?

Das Stiick auf das Wesents

e R E A 9
s et L s

2u erzéhlen und gleichsam dio
Offenheit zu lassen, dass jeder

EINE MUSIKALISCHE
PERFORMANCE

UBER DAS
PROJEKT:

Hicola Procaccini,
‘CELLO: Benedikt Loos, SPRECHERIN:
Rebecca Biittner, VIDEG und LICHT:
Phil Kong
INFO: www. mburg.del
innovative-

WWW.CC- o

FENDUCHRET

Bel uns spricht die Musik, man reist durch

WIE WOLLEN SIE IM
21. JAHRHUNDERT KONZERTIEREN?

DAS
KON "’\\ il
;
AV A

BERUFSVORBEREITENDES
SEMINAR |

DAS SEMINAR GIBT IHNEN  Wie kana che Kiassische Musiktradition in neue
DIE MOGLICHKEIT UBER DAS KONZERT  Uilog Situalionen gastell werden? Brauche
neue Riume? Neue Programma? Die
DER ZUKUNFT ZU REFLEKTIEREN Konzertkonzepte werden im Anschluss an das
UND IHRE EIGENEN IDEEN UMZUSETZEN.  Seminar umgosetzt

GASTREFERENT/INNEN

PROF. ANNE

OLIVER KUSSMAUL

WILLE Geigerin & Cellist & Leiter
Intendant Musik- des PODIUM
der Musiktage > vermittlerin Festivals
Hitzacker

Freitag 14.10.2016 | 3 GP Seminarraum 1 Prof. Martina Kurth
ebebrandstraBe freita 00-12.00/13:00 martina kurth@hfmt-hamburg.de

CC-HFMT-HAMBURG.DE TR
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ARZT-
PRAXIS

Corporate Design

Die Kinder- und Jugendpraxis von
Dr. KeBler und Dr. Ney in Heddesheim
zeichnen sich durch Menschlichkeit,
arztliche Komptenz und Herz bei der
Arbeit aus. All diese Aspekte vereint
das Zeichen im Logo.

Dazu wurden unter anderem Visiten-
und Terminkarten, Briefbogen und
Hausschilder entwickelt.

* ... fir Menschen mit Menschlichkeit

& . mit Herz und Leidenschaft

+ ... mit arztlicher Kompetenz

ARZTPRAXIS
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EUCERIN

Brand Design

Zu Weihnachten entwickelten wir fir
Eucerin das POS- sowie Schaufenster-
gestaltungs-Konzept.

in Zusammenarbeit mit Intermotion, Hamburg

GLATTE HAUT

PFLEGE .
STRAFFUNG ., T Eucerin
INNOVATION Schonheit schenken

HAUTFORSCHUNG  Anti-Falten Pflege fiir jeden Hauttyp
TIEFENWIRKSAM

VERTRAGLICHKEIT
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Editorial Design

Fur den Art Directors Club Deutschland
gestaltete wir die Ausgaben 2, 3, und 4
des Magazins ,beef”. Aufgabe war zudem
die von Mutabor bestimmten Gestal-
tungsparameter weiter zu entwickeln
und zu festigen.

in Zusammenarbeit mit Horizont, Frankfurt, und die
dritte Ausgabe mit Catrin Sonnabend.
Titelgestaltung von Axel Domke, Mutabor, Hamburg
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OLBRICHT
AROM

Veranstaltungsdesign

K-

olbrichtarom

Olbricht Arom begeleiteten wir in creating better taste
Sachen Messestand von der Konzept-
entwicklung und Umsetzung bis hin zur
Druckdatenerstellung und -betreuung.

‘ . . olbrichtarom
in Zusammenarbeit mit ondesign, Hamburg




BRIGITTE
MODEN-
SCHAU

Veranstaltungsdesign

Dem Gestaltungskonzept flr die Brigitte-
Modenschau 2007 liegt der Gedanke
zugrunde, eine Verbindung zwischen den
groBen schillernden EinkaufsstraBen
der Welt mit dem Laufsteg der Show zu
schaffen. Die Einladung, ein A3 Plakat
aus Transparentpapier, sollte flachig mit
Silber bedruckt werden. Nur der Einla-
dungstext — einen Laufsteg darstellend -
sollte ausgespart werden. Die lllustra-
tionen der Laufstegmodels sollten aus
dunklem Lack gedruckt werden.
Realisiert wurde eine abgeschwachte
Version. Fur die Show entwickelten

wir Rollups, Programmheft, Plotts flr
die Hocker, Vorlagen fir die Textani-
mationen flur die Show, Aufsteller, Schil-
der und T-Shirts.

in Zusammenarbeit mit nordisk biro, Frankfurt

Einladung zur Brigitte-Modenschau 2009

Trends und
fir 2009 auf den Lauisteg.
P:

ie .
Am 21. Januar 2009 im HVB Farum Minchan
Der Einlass erfolgt ab 19.00
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FESTIVAL
JUNGER
TALENTE

Veranstaltungsdesign
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Alle zwei Jahre veranstalten mehrere
Kunsthochschulen im Raum Frankfurt
das Festival Junger Talente. Dieses
Ereignis fordert die Zusammenarbeit
von Studenten unterschiedlicher Fach-
bereiche. Die Talente der Studenten
verweben” sich, Netzwerke entstehen.
Die Ergebnisse versinnbildlichen Pro-
zesse und Entwicklungen. Neben dem
abgebildeten Plakat wurden der Katalog,
Flyer, Anzeigen und das Leitsystem der
Ausstellung entwickelt.
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in Zusammenarbeit mit Catrin Sonnabend,

Ausgezeichnet durch den Type Directors Club New
York, dem Red Dot Award und 100 beste Plakate
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VISIONEN
FUR DIE
ZUKUNFT

Buchkonzept

Fur das Zukunftsinstitut in Kelkheim
wurde dieses Buchkonzept entwickelt. Im
Fokus der Publikation stehen Visionen.
Gestalterisch wird dies durch einen Zoom
auf den Begriff Vision aufgegriffen.
Dieser wird erzeugt durch kreisférmige
Aussparungen auf allen Seiten, die sich
zum Ende des Buches hin verjungen. Auf
der letzten Seite trifft der Zoom auf
den Begriff ,Vision" ... der Leser kommt
dem Ziel — der Vision — mit jeder Seite
und jedem Kapitel immer naher.
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COOKS
REISE- ”
MAGAZIN ot | P |

Editorial Design L Nk ; o

Fir Thomas Cooks Reisen entwickelten ; | NP { '
wir das vierteljahrlich erscheinende 4 - : il : = B
Reisemagazin COOKS. Neben der Art L N2 [ To— gy '

Direktion fiel auch die Bildrecherche , v ' | 2ol

in unseren Arbeitsbereich. '
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ACTTO

MAKE
WISHES
COME
TRUE

Karte

Die Weihnachtskarte flr eine Recht-
sanwaltskanzlei bildet auf den ersten
Blick ein unleserliches, abstraktes,
rot-grines Muster ab. Sobald man aber
die in transparentem Rot gestreifte
Folie dariber legt, wird der Satz ,act
to make your wishes come true” les-
bar sowie klein gedruckte Winsche wie
,dreams, fun, freetime, happiness” etc,,
die die Kanzlei ihren Kunden wiinscht und
beim Erlangen dieser unterstitzt.

flr Nordisk Biro, Frankfurt
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8086 SternLife - Full Service fur Private Label

L » (2] O wwwstenniifede & |uReades

&5 OO M LED News~ Webmail HVV Dazed DigialMusic Bahn Amazon webseiten~ social design = Blogs . -

1 SternLife - Full Service filr Privae Label =
’ Home | Karriars | AGE | imgrassum | Kontalet | Englsh

Brand Design

SternLife

Food for Uife Untemehmen Entwicklung Herstellung Produkle

+ Granuiate

* Fiegel
= Vitamin- und Mineralstoffmischungen
= Individualproduktionan fiir Kunden

~

SternLife - Nahrungserganzungsmittel fir Private Label

Sport &

Fitness

§ LEO News ™ Webmall HVV Dazed Dighal Music Bahn Amazon webseiten =  sockal design =  Blogs = * - Design 3>
Sternlife - Nahrungserganzungsmittel fiir Private Label [+

SternLife fertigt verschiedenste
Nahrungsmittel an und ist eine der Priveits Label it Stertite = ooz () e i 1400 s it i
fihrenden Adressen fiur Private Indddueiacoehioenicht.  Sevmin SternLife

Label-Nahrungsmittel. Ich entwickelte o s = =

den neuen Webauftritt sowie die dazu o

gehorende Informationsbroschure.

mit und fir ondesign, Hamburg Produkio
Unsere Produkte als Private Label von SternLife —
R 0 (ke Marke das beste Rezept fiir eine erfolgreiche Eigenmarke
Sportd Fses Wir stellen modemste, her. Dabel wir auch geme

Produlkte nach Ihren Winschen mit eigenen Mischungen und neuen Rezepturen. Und das Ganze als
Private Label. Das heifit: Sie bekommen von uns marktfertig entwickelte Produkie im Look & Feel Ihrer
elgenen Marke. Ihr Vortell: weniger Konkurrenz im eigenen Haus und mehr Potenzial am POS. Das wirkt

F} ] i E i ‘wie eine Vitaminkur fr Ihr Produkisortiment.
Lo el
'_'-'-'“Wﬂ,

Alemativ kdnnen Sie von uns Produkte unter der Marke StemLife erhalten und so zundchst ohne Vorinvestition
Ihre im relevanten starten.

Health & Weliness
Sport & Fitness Health & Welness  Riegel
& « Laci « Proteine:

. ’ mit bis zu 35 % Antell
- Protein 50 - Trinkgelatina plus Biotin e vkt
+ Protein 80 - Basenpulver e
- Weight Gainer - Traubenzucker (auch mit fir langfistige Energie und einen
Vitaminen) hohen Kohlenhydratantell
Diat - Aktiv-Molke fauch mit + Mahizeitenersatz:
Joghurt) mit Vitaminen, Mineralstoffen,
+ Didt-Drinks nach § 14 Spurenelementen, aber wenig Kalorien
- Vitamin-HeiBgetrénk
1 el + Didt-Suppen nach § 142 - Molke:
TgpsuNT | Topsti™ < ErjAnaends Blarsiants + Ballastprodukte mit biologisch hochwertigam Eiwei,
e < mlm“‘“’ . und Lactose
-
« Vitamin G + Pausensnack:

mit Vitaminen und Calcium
Vitamine

_ S O
Riegel
e |
e

1 & Co. KG. Kurt-F ax: +48 (D141 02 / 202-040. E-Mail: Inlo@stemiite.de




#GIRL2
LEADER

Brand Design

#Girl2Leader ist eine weltweit Kam-
pagne und wurde gegriundet von
Women Political Leaders Global Forum.
Ziel der Kampagne ist es, Madchen
aus aller Welt mit Politikereinnen im
Brissler Parlament zusammen zu
bringen. Dieser Austausch soll Impulse
geben und Madchen dazu anregen,
nicht nur politisch aktiv zu werden,
sondern auch Flhrungspositionen in
der Politik anzustreben — egal woher

sie kommen. Entwickelt wurden Logo,
Briefbogen, prasentationsmappen,
Roll-ups und vieles mehr.

in Zusammenarbeit mit Martin Gorka
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LEAD LIKE A
GIRL!

It's time For change. It's time For girls and women to
lead the world with brains and hearts. Today leaders
are almost all men: 93% are Heads of State and 92%

are Heads of Government.

For change to happen, we connect today's political
leaders with adolescent girls - the next generation of

leaders.

Join #Girl2Leader and #LeadLikeAGirl!

-

#Girl2Leader is a worldwide campaign launched by the
Women Political Leaders Global Forum (WPL). The
campaign takes place under the distinguished
patronage of the President of Malta, H.E. Marie-Louise
Coleiro Preca. The Equality Fund of Iceland supports it
Financially.

Lead Like A Girl! We want more girls to get involved in
politics!

ww. girlzlead*?"':'rg
WWW-
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MAIKE
HAUSLING

Katalog

Flr die Ausstellungsreihe im 1822-
Forum der Frankfurter Sparkasse
wurde unter anderem fUr die Kiinstlerin
Maike Hausling Kataloge und Plakate
entwickelt. Der Katalog prasentiert ihre
sehr unterschiedlichen Projekte aus
den Bereichen Installationen und Malerei
in zwei Booklets. Dieses offene System
des Katalogs ermaglicht es, weitere
Booklets hinzuzufiigen — es ist ein stetig
,wachsender” Katalog.




VOILA
ENSMBLE

Plakate

Flur das Theater Voila Ensemble wurde
ein Plakatkonzept entwickelt, welches
zunachst — aus Kostengrinden — auf
einem Zwei-Farbdruck basierte und auf
der Umwandlung von klein-angelegten
Foto-Collagen per Bitmap auf ein
groBes Format.

Rechts zum Beispiel das Plakat des
Theaterstlcks ,ab jetzt” von Alan
Ayckbourn. In dieser Science-Fiction-
Komodie kommuniziert der Protagonist
mit der AuBenwelt lediglich per Video.

voilq

ENSEMBLE

N AYCKBOURNE

UND 26. Ma;
SSMANN

25.

EXANDER gy

“LLER REGINA p

........ _— RO
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REGIE
ALEXANDER
BUSSMANN

REGIEASSISTENZ
F M AEL RUPPEL
D, ASHLEY

DARSTELLER
PATRICIA DERSTROFF
JENNIFER HEMPEL
JENNIFER FLACZEK
IR HAUS

GESTALTUNG VON WWW.CHRISTINAFOELLMER.OE
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DER TRISTAN UND ISOLDE- STOFF IN EINE NEUEN VERSION
premiere AM DONNERSTAG, DEN 7. JUNI 2012 UM 20.00 UHR

TRASSE 15
GALLUS THEATER FRANKFURT AM MAIN, KLEYERS
WEITERE VORSTELLUNGEN AM 8. UND 9. JUNI 2012
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Q10

Konzeptionelle
Gestaltung

Fur nowakteufelknyrim entwickelten wir
dieses Konzept zur ,Quadriennale 2010 —
eine alle vier Jahre statt findende Aus-
stellung, die Arbeiten von Kiinstlern aus-
stellt, die in Dusseldorf geboren wurden
oder zeitweise dort gearbeitet haben.
Grundlage des Konzeptes ist eine lllus-
tration bestehend aus den Namen dieser
Kinster, die alle ein Zentrum besitzen,
welches Dusseldorf als ,,Quelle” bzw. ,Ur-
sprung” des klnstlerischen Schaffens
symbolisiert. Die Illustration verandert
sich fortwahrend, ist sehr lebendig, ideal
flr Animationen, kann einzelne Kiinstler
hervor heben und sogar mit Abbildungen
kombiniert werden.

in Zusammenarbeit mit nowakteufelknyrim,
Disseldorf
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Quadriennale 2010 i Quadriennale 2010
/Diisseldorf ArtCityDiisseldorf

Nam June Paik: Nam June Paik:
The Spirit of Avant-Garde | | The Spirit of Avant-Garde
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ATELIER FUR GESTALTUNG

gegriindet 2006 von Christina Féllmer

Schwerpunkte
Editorial Design

Brand Design
Veranstaltungs design
Grafik Design
Konzeptionelle Gestaltung

Experimentelle Gestaltung




Internationales Netzwerk (auswahi)

Anja Stiehler, lllustration, Hamburg

Daniel Zerlang, Lichtdesign, Atelier de Luxe, Offenbach
Henning Christiansen, Animation, Hamburg

Ines lwersen, Marketing & Text, Markenquartier, Hamburg
Jonas Schenk, UX-Designer, Hamburg

Nicoel Kenney, lllustration, New York

Manfred Wigger, Fotografie, Hamburg

Marie-Christin Schweizer, Social Media, ZWAA, Hamburg
Martin Gorka, Grafik Design, Frankfurt

Meric Kara, Produkt Design, Istanbul

Namiko Kitaura, Fotografin, Tokyo

Sandra Ellinger, Regisseurin, Frankfurt a. M.

Stephi Wald, Fotografin, Hamburg
Tania Ost, PR, Frankfurt a. M.

Yves Frédéric N'Soussoula, Innovation Manager, Hamburg

Auszeichnungen

ADC Deutschland, Berlin

Backup Clip Award 2002, Weimar

Winner ,Best of Unpublished German Bookdesign“, Frankfurt
Junior-Preis der Stiftung Deutsche Buchkunst, Frankfurt
Kunstpreis , Digitale Bilderwelten”, Recklinghausen

Red Dot Award, Essen

Type Directors Club, New York

:output, Bremen




Veroéffentlichungen (auswahi)

Book Worm, Hesign, Hangzhou

Contemporary Graphic Design, Taschen Verlag, London
Drei D — Grafische Raume, Birkhauser Verlag, Basel
Fabrica 10 years, Electa, Mailand

Fehler frei! ADC Germany, Hermann Schmidt, Mainz
Graphic Design Inspirations, Daab, Kéln

Graphic Design x 100, Braun Publishing, Salenstein
Handmade Type, Thames & Hudson, London

Small Studios, Hesign, Berlin und Shanghai
Typodarium 2012, Verlag Hermann Schmidt, Mainz
Ping Pong Projekt, Jiangxi Fine Arts Publishing
Poladarium 2012, Seltmann + Sohne, Berlin

Promo-Art, Rotovision, London

Time to take time, Kalender 2009, Jnf Productions, Paris

100 Beste Plakate, Hermann Schmidt, Mainz

Kunden (Auswahl)

Art Directors Club Deutschland, Berlin

Atelier deLuxe, Offenbach

Berbalk Communications, Briissel / Belgien

Career Center Hochschule fiir Musik und Theater, Hamburg

Fabrica, Treviso / Italien (u.a. Reporter ohne Grenzen, WHO)

Factor Design, Hamburg (u.a.Hamburg und Design, Wempe)

fathalischoen, Frankfurt (u.a. Nationaltheater Mannheim)
Horizont, Frankfurt

Ideenmedia, Neuwied (L'TUR, Thomas Cook)

Kultur- und Verkehrsverein Rhein-Main e.V., Weinheim
Kontrapunkt, Hamburg (u. a. German Renewable Award, VDZ)
Nordisk Biiro Plus, Frankfurt (u.a. Brigitte Modenschau)
Oetinger Verlag, Hamburg

Thienemann Verlag, Stuttgart

Women Political Leaders, Briissel /Belgien




ATELIER FUR GESTALTUNG

Christina Follmer

Am Kaiserkai 29
20457 Hamburg

Mobil 0179 |5267515

www.christinafoellmer.de
hallo@christinafoellmer.de




